
Herzlich willkommen zur Präsentation mit EMBASSY – 
der Botschaft für Marken.

Heute geht es im Rahmen der Gesellschafterversammlung um 
das Projekt »Eifel. Die Wirtschaftslandschaft.« und seine Ziele, das 
Vorgehen im Projekt und die nächsten Schritte.

Bitburg, 11. Juni 2026
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Ziel des Projektes »Eifel. Die Wirtschaftslandschaft.«

Ländlicher Raum und Wirtschaftskraft

Vorgehensweise und Zeitplan

EMBASSY © 11. Juni 2026  |  Seite 4
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EMBASSY macht Marken nutzbar – 
strategisch, visuell und kommunikativ.
Wir wollen unsere Kunden inspirieren.
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EMBASSY – Standortmarken und Standortmarketing



Eifel Tourismus GmbH  |  Die Wirtschaftslandschaft  |  Markentag

Ziel des Projektes »Eifel. Die Wirtschaftslandschaft.« 
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2020 – 2023
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Entwicklungsschritte der Marke Eifel
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Ziel des Projektes »Eifel. Die Wirtschaftslandschaft.« 

2012 – 2015

Entwicklung der Dachmarke EIFEL mit drei Säulen Einführung der Marke EIFEL und Aufbau der 
Kommunikation zum Wirtschaftsstandort Eifel
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Die Region ist als touristisches Ziel sehr gut etabliert.
Ziel des Projektes »Eifel. Die Wirtschaftslandschaft.« 

EMBASSY © 11. Juni 2026  |  Seite 11
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Und hat ein breites Portfolio des Wirtschaftsstandorts dokumentiert. 
Ziel des Projektes »Eifel. Die Wirtschaftslandschaft.« 

EMBASSY © 11. Juni 2026  |  Seite 12
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Es wurde umfassend nach innen kommuniziert:
Ziel des Projektes »Eifel. Die Wirtschaftslandschaft.« 

EMBASSY © 11. Juni 2026  |  Seite 13
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Nun gilt es, die Außenwirkung zu verbessern.
Ziel des Projektes »Eifel. Die Wirtschaftslandschaft.« 

EMBASSY © 11. Juni 2026  |  Seite 14
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Von außen wird die Eifel »wirtschaftlich schwach« wahrgenommen.
Ziel des Projektes »Eifel. Die Wirtschaftslandschaft.« 

EMBASSY © 11. Juni 2026  |  Seite 15

lebenswert

ökologisch intakt

politisch stabil

sozial gerecht

wirtschaftlich 
stark

(...)
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Der nächste Schritt liegt auf der Hand:
Ziel des Projektes »Eifel. Die Wirtschaftslandschaft.« 

EMBASSY © 11. Juni 2026  |  Seite 16

lebenswert

ökologisch intakt

politisch stabil

sozial gerecht

wirtschaftlich 
stark

Die wirtschaftliche Stärke 
der Eifel nach außen 
kommunizieren.

Mit einer Kampagne.
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- Profilieren der Eifel als starker Wirtschaftsstandort nach außen, 
aufsetzend auf der bisher geleisteten Arbeit

- Erzählen der Möglichkeiten der Eifel unter der Dachbotschaft 
»Richtig gut leben und arbeiten. Eifel. Die Wirtschaftslandschaft.«

- Unterstützen von Unternehmen bei der Gewinnung von Fachkräften

- Positionierung der Eifel als eine der lebenswertesten ländlichen Regionen 
im Herzen Europas.

- Ziel dieses Projektes:
»Entwicklung zielgruppenorientierter Kampagnenbriefings zur Steigerung des 
Bekanntheitsgrades des Wirtschaftsstandortes Eifel außerhalb der Region«*

*Beschaffungsgegenstand der Ausschreibung

Ziele der Standortkommunikation und unseres Projektes
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Ziel des Projektes »Eifel. Die Wirtschaftslandschaft.« 
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Zielgebiet: Umkreis von 1,5 h Fahrzeit
Hier ist die Eifel bekannt und hier starten wir mit dem Aufbau der Kommunikation 
zur wirtschaftlichen Stärke.

Kommunikativer Rahmen
Generell die Aussage „Richtig gut leben und arbeiten“, die mit der spezifischen 
Unterschrift „Eifel. Die Wirtschaftslandschaft“ unterstrichen wird.

Zielsetzung:
Diese Behauptungen mit Inhalten, Botschaften und Geschichten für unterschiedliche 
Zielgruppen im Zielgebiet zu füllen.

Eckdaten der geplanten Kampagne

EMBASSY © 11. Juni 2026  |  Seite 19

Ziel des Projektes »Eifel. Die Wirtschaftslandschaft.« 
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Ländlicher Raum und Wirtschaftskraft

EMBASSY © 11. Juni 2026  |  Seite 20



Ist ländlicher Raum und wirtschaftliche 
Stärke ein Widerspruch?

Ländlicher Raum und Wirtschaftskraft
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In vielen ländlichen Regionen in Deutschland ist das leider zutreffend, 
da viele ländliche Regionen von Abwanderung, Überalterung und 
wirtschaftlichem Niedergang geprägt sind.

> Aber es gibt zahlreiche Beispiele ländlich geprägter Regionen, 
die wirtschaftlich stark sind.

    Oberbayern | Sauerland | Allgäu | Bregenzerwald

Ist ländlicher Raum und wirtschaftliche Stärke ein Widerspruch?
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Ländlicher Raum und Wirtschaftskraft
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1. Hohe Bekanntheit (überregional, national, z.T. international)

2. Klares touristisches Profil (beliebte Reise- bzw. Urlaubsregion)

3. Überregionale Strahlkraft von Unternehmen, Marken, Produkten, 
Unternehmer:innen, Orte, Veranstaltungen, …

4. Kongruentes Vorstellungsbild zu den Themen »Wirtschaftskraft«, 
»Branchen«, »Kompetenzen«, »Infrastruktur«, …

Was haben wirtschaftlich starke ländliche Regionen gemeinsam?

EMBASSY © 11. Juni 2026  |  Seite 24

Ländlicher Raum und Wirtschaftskraft
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1. Hohe Bekanntheit (überregional, national, international)

Die Eifel erreicht im Quellmarkt Deutschland einen gestützten Bekanntheitsgrad 
von 66 % als Reiseziel (Im geplanten Zielgebiet der Kampagne übersteigt die 
Bekanntheit vermutlich diesen Wert).

2. Klares touristisches Profil (beliebte Reise- bzw. Urlaubsregion)

Die Eifel ist in Deutschland als vielseitige Mittelgebirgsregion sehr bekannt und 
gehört zu den beliebtesten Reisezielen für Natururlaube. Sie ist besonders berühmt 
für ihre einzigartige Vulkanlandschaft, den Nationalpark Eifel und den legendären 
Nürburgring.

Quelle: tourismus.eifel.info, google overview

Wie steht es hierzu um die Eifel?
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Ländlicher Raum und Wirtschaftskraft
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Aus der Präsentation Kuratorium ZI Eifel

Wie steht es hierzu um die Eifel?
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Ländlicher Raum und Wirtschaftskraft
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3. Überregionale Strahlkraft von Unternehmen, Marken, Produkten 
Unternehmer:innen, Orten, Veranstaltungen, ...

> Herausarbeitung in den Kreativwerkstätten

4. Kongruentes Vorstellungsbild zu Themen »Wirtschaftskraft«, 
»Branchen«, »Kompetenzen«, »Infrastruktur« …

> Generelle Zielsetzung der Kampagne, dieses Vorstellungsbild aufzubauen

Wie steht es hierzu um die Eifel?
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Ländlicher Raum und Wirtschaftskraft
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Vorgehensweise
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Phasen des Projektes
Vorgehensweise
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Erarbeitung eines Maßnahmen- und 
Finanzierungskonzepts, das die 
Fortführung der Kampagnen ohne 
öffentliche Fördermittel bzw. durch 
neue Förderprogramme ermöglicht, 
sowie die Entwicklung eines 
Netzwerkkonzepts

Formate:
1 Maßnahmenworkshop

Erstellung von insgesamt 
3 zielgruppenspezifischen 
Kampagnenbriefings zur 
Fachkräftegewinnung und -bindung.

Formate:
1 Zielgruppenworkshop
6 Kreativwerkstätten (2 je Thema)

Entwicklung eines 
Kampagnenbriefings für eine 
übergeordnete Kampagnenstrategie 
zum Wirtschaftsstandort Eifel als 
strategische, inhaltliche und operative 
Grundlage der zu entwickelnden 
Kampagnenbriefings

Formate:
2 Kreativwerkstätten

Phase A   Phase C   
 

Phase B   
 

Kampagnen
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Was ist eine Kreativwerkstatt?

Kreativwerkstatt 01 | 27. Mai in Prüm | Identität und Wettbewerb

Vorgehensweise
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Kreativwerkstatt 01 | 27. Mai in Prüm | Identität und Wettbewerb

EMBASSY © 11. Juni 2026  |  Seite 33

Was ist eine Kreativwerkstatt?
Vorgehensweise
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- Maßgebliche Akteur:innen (15 bis 20 
Personen pro Werkstatt) werden direkt 
in den Strategieprozess involviert.

- Wir heben durch unterschiedliche 
Zusammensetzungen von Personen  
relevantes Wissen und erhalten 
verschiedene Perspektiven.

- Ort ist flexibel: neutral, zentral, bei 
einem Unternehmen, …

- Intensiver Arbeitstermin, 3-4 Stunden, 
»Time Boxing«

Was ist eine Kreativwerkstatt?
Vorgehensweise
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– Aktivitäten werden in Szenarios 
eingebettet



Quelle: EMBASSY

Vorgehensweise

Identität des 
Angebotes

Differenzierung 
im Wettbewerb

Bedürfnisse 
der Zielgruppen

Welche Informationen werden gesammelt?
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Quelle: EMBASSY

Vorgehensweise

Was macht 
uns aus und 
besonders?

Wie heben
wir uns vom
Umfeld ab?

Was wollen 
Menschen, 

was wir 
bieten 

können?

Identität des 
Angebotes

Differenzierung 
im Wettbewerb

Bedürfnisse 
der Zielgruppen

Welche Informationen werden gesammelt?
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»Corestory« der Kampagne



Quelle: EMBASSY

Vorgehensweise

Was macht 
uns aus und 
besonders?

Wie heben
wir uns vom
Umfeld ab?

Identität des 
Angebotes

Differenzierung 
im Wettbewerb

Bedürfnisse 
der Zielgruppen

Welche Informationen werden gesammelt?
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»Corestory« der Kampagne

27. Mai 2026



Quelle: EMBASSY

Vorgehensweise

Was macht 
uns aus und 
besonders?

Wie heben
wir uns vom
Umfeld ab?

Was wollen 
Menschen, 

was wir 
bieten 

können?

Identität des 
Angebotes

Differenzierung 
im Wettbewerb

Bedürfnisse 
der Zielgruppen

Welche Informationen werden gesammelt?
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»Corestory« der Kampagne

27. Mai 2026

24. Juni 2026
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Kreativwerkstätten 01 und 02 (“Core Story”)

– Vorstellung der strategischen Erkenntnisse aus dem Desk Research
– Wissenstransfer, Einbinden von externem Know-How
– Aktivitäten zu den drei kampagnenstrategischen Feldern 

– Content (Angebot), Wettbewerb: Kreativwerkstatt 01, 27. Mai
– Zielgruppen: Kreativwerkstatt 02, 24. Juni
– Aktivitäten zu Bildsprache, Tonalität, Narrative

> Grundlagen für die inhaltliche Planung der Kampagnenstrategie

2 Kreativwerkstätten Phase A
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Vorgehensweise
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Workshop zielgruppenspezifische Themen

– Zusammenführung der Ergebnisse und Erkenntnisse aus den zwei 
vorangegangenen Kreativwerkstätten und dem Desk Research

– Auswahl, Priorisierung und Festlegung der zielgruppenspezifischen Themen und 
Angebote

> Festfestlegung der drei zielgruppenspezifischen Themen und Grundlage für die 
folgenden 6 Kreativwerkstätten

1 Zielgruppenworkshop Phase B
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Vorgehensweise
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Kreativwerkstätten Zielgruppenthemen 1 bis 3 (je 2) 

– Vorstellung der strategischen Erkenntnisse aus dem Desk Research
– Wissenstransfer, Einbinden von externem Know-How

– Aktivitäten zu den drei kampagnenstrategischen Feldern Content (Angebot), 
Wettbewerb und Bedürfnissen der jeweils festgelegten Zielgruppe 

– Aktivitäten zu Bildsprache, Tonalität, Narrative

> Grundlage für die inhaltliche Planung der zielgruppenorientierten Kampagnen

6 Kreativwerkstätten Phase B
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Vorgehensweise



Eifel Tourismus GmbH  |  Die Wirtschaftslandschaft  |  Markentag

Stand: Juni 2026

Zeitplan
Vorgehensweise
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05.05.   Kick-Off, digital

Phase A: Kampagnenstrategie

27.05.   1. Kreativwerkstatt Corestory (= KWS Corestory I)

heute  Markentag + Kurze Kreativwerkstatt zur Eifel als Wirtschaftsstandort

24.06.   2. Kreativwerkstatt Corestory (= KWS Corestory II)

Phase B: Kampagnenbriefings

02.09.   Präsenzworkshop zielgruppenspezifische Themen

14.10.   Kreativwerkstatt Zielgruppenthema 1a 

10.11.   Kreativwerkstatt Zielgruppenthema 1b

TBD   Kreativwerkstätten 2a, 2b, 3a, 3b

Projektverlauf
Vorgehensweise
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Ziel: Die wirtschaftliche Stärke der Eifel mit einer Kampagne 
nach außen zu kommunizieren (Kampagnenbriefing)

Wir freuen uns auf …
– Ihren Input, in welchem Wettbewerb wir stehen und
– Ihren Input, auf welche Zielgruppen wir uns konzentrieren sollen.

14:00 Uhr – Workshop 4: Projekt »Eifel. Die Wirtschaftslandschaft« 
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Haben Sie noch Fragen?

Vielen Dank!
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Katrin Androschin 
androschin@embassyexperts.com

Vielen Dank!
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Besuchen Sie uns auf unserer Website www.embassyexperts.com, schreiben Sie uns 
eine E-Mail an kontakt@embassyexperts.com oder rufen Sie uns an unter +49 30 695 
795 660.

Sie können uns natürlich auch im Büro besuchen. 
Wir arbeiten in der Alte Leipziger Straße 8 in 10117 Berlin.

EMBASSY
Androschin, Asemann Partnerschaft

Diese Unterlagen sind ausschließlich für Präsentationszwecke bestimmt. Eine Weitergabe an Dritte ist ebenso wie eine Verwendung ganz oder in Teilen ohne vorherige Zustimmung von Embassy untersagt. 
Der Inhalt dieses  Booklets ist durch das Urheberrecht geschützt.  Alle Rechte an dem Booklet und seinem Inhalt stehen Embassy zu. 
Die Nutzung der vorliegenden Entwürfe in ihrer Gesamtheit und/oder in Teilen und/oder Auszügen durch Dritte ist nur nach vorheriger schriftlicher Genehmigung durch und entsprechender Vergütung an den Urheber zulässig. 
(UrhG§§31ff)

Vielen Dank!
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