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WEGWEISEND IM TOURISMUS

WIRTSCHAFTSFAKTOR
TOURISMUS FUR DIE
EIFEL 2024

Auftraggeber: Eifel Tourismus GmbH
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Kennziffern fur die Eifel im Zeitvergleich

EIFEL

2019 2020 2024 _Entwicklung —_Entwicklung
2024 ggu. 2019 2024 ggu. 2020
Ubernachtungen in Betrieben 8,267 Mio. 5422 Mio. 2,135 Mio. 10,5 % 68,5 2
Tagesreisen 33,1 Mio. 27.0 Mio. 29,0 Mio. 12,4 % + 7.4 %
Bruttoumsatze Gesamt 1.408,8 Mio. € 888,46 Mio. € 1.520,3 Mio. € 795 71,19
Bruttoumsitze Ubernachtungen in Betrieben 617,77 Mio. € 335,1 Mio. £ 7373 Mio. £ 19,459 120,0%
Bruttoumsatze Tagestourismus 7911 Mio. € 553,5 Mio. £ 7830 Mio. £ -1,0% + 41,5 %
Bruttoumsatze Gastgewerbe 659,1 Mio. € 376,1 Mio. € 7609 Mio. € + 154 % 102,3%
Bruttoumsatze Einzelhandel 483,72 Mio. € 353,9 Mio. £ 482 4 Mio. £ -0,2 % 36,3 5%
Bruttoumsatze Dienstleistungen 2665 Mio. £ 158,46 Mio. £ 2770 Mio £ F 3,9 % 7475
Touristische Wertschdpfung 6564 Mio. € 410,46 Mio. € 7125 Mio. € +8,5% 7359
Relativer Beitrag zum Primareinkommen 3.2 % 1,9 % 2.9 % - 0,3 %-Punkte + 1,0 %-Punkte
Einkommensaquivalent (in Personen) 25.140 15.330 23.853 -5,1% F 55,6 %
dwif
Quelle: dwif 2025
Seite 14 Wirtschaftsfakbor Teurismus for die Eifel 2024 W'WMWS




LEISTUNGSTRAGER*INNEN-

** BEFRAGUNG TOURISMUS IN

DER REGION EIFEL 2025

Sebastian Geiger, Senior Consultant
Dajana Rosenkranz, Senior Consultant

Munchen, November 2025

Alle Bestandteile dieses Dokuments sind urheberrechtlich geschitzt. © 2025 dwif

Dieses Dokument ist Teil der Prasentation und ohne die mindliche Erlauterung unvollstandig.
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LEISTUNGSTRAGER*INNEN-
BEFRAGUNG TOURISMUS IN
DER REGION EIFEL 2025

Sebastian Geiger, Senior Consultant
Dajana Rosenkranz, Senior Consultant

04.03.2026

Gesamtbild & Stimmung

e Geschaftslage 2025 uiberwiegend positiv: Die
Mehrheit der Betriebe bewertet ihre aktuelle Lage
als gut bis befriedigend.

* Beherbergung als Stabilitatsanker: Besonders
Campingplatze sowie Privat- und Ferienunterkiinfte
zeigen hohe Zufriedenheit.

e @Gastronomie und Freizeitwirtschaft deutlich

angespannter — ein strukturelles, bundesweit
bekanntes Problem.
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LEISTUNGSTRAGER*INNEN-
BEFRAGUNG TOURISMUS IN
DER REGION EIFEL 2025

Sebastian Geiger, Senior Consultant
Dajana Rosenkranz, Senior Consultant

Zentrale Herausforderungen

Die grofSten Herausforderungen Uber alle
Betriebstypen hinweg:

1. Birokratische/behordliche Auflagen

2. Steigende Kosten (Personal, Energie, Rohstoffe,

Steuern)
3. Preissensibilitat der Gaste
4. Fachkraftesicherung und Personalbindung
5. Finanzierung notwendiger Investitionen

— Kostendruck ist klar die dominierende Sorge.

04.03.2026
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WEGWEISEND IM TOURISMUS

LANDESWEITE GASTEBEFRAGUNG
NORDRHEIN-WESTFALEN
2024/2025

Ergebnisprasentation Region Eifel

Sebastian Geiger, Senior Consultant

Oktober, 2025




04.03.2026

Urlaubsarten & Aktivitaten

[~]
dwif
Dominierende Urlaubsarten:

LANDESWEITE GASTEBEFRAGUNG Wanderurlaub (44 %)
NORDRHEIN-WESTFALEN
Natururlaub (40 %)

2024/2025
Erholungsurlaub (34 %)

Ergebnisprasentation Region Eifel

Sebastian Geiger, SenjorConsuftant Top-Aktivitaten:

Wandern (73 %)

Gastronomiebesuche

Spazieren/Flanieren

Sehenswiurdigkeiten & Naturziele
Naturbezogene Aktivitaten deutlich starker als im
Benchmark

11
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Information & Buchung

dwif
Informationsbedarf sehr hoch: 87 % informieren sich

LANDESWEITE GASTEBEFRAGUNG vorab.
NORDRHEIN-WESTFALEN

2024/2025 Wichtigste Informationskanile:

Websites der regionalen/lokalen
Tourismusorganisationen (63 %)
Sebastian Geiger, Senior Consultant Google Maps / Apple Karten
Sonstige Websites & Bewertungsplattformen
— Gedruckte Prospekte weiterhin relevant.
Buchungsverhalten:
46 % buchen online, 23 % per E-Mail.
57 % buchen direkt bei der Unterkunft, 30 % tber
Online-Portale.
Auffallig viele kurzfristige Buchungen (26 %
innerhalb einer Woche).

Ergebnisprasentation Region Eifel
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