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Maria Laach, den 15. Februar 2023

Wir. Leben. Eifel.



@ Sommerfrische in der Eifel

* Wikipedia: | RS
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‘ Blick ins Alfral
Gerolstein — Daun ( igen) Wittlich — Wengerohr ‘

Bubnstation in Hubam su erreichen auf den Strecken:

Andernsch — Daun l mlea) Wmhd- Wengerohr

Wengerohe (Sc s lstr, Koblens. - Trier)— Wittlich— Daun. Auskunft erteilt dar Birgermeisteramt in Niederscheidweiler

Quelle: https://tourismus.eifel.info/2022/08/31/50-jahre-remet-eine-wahre-erfolgsgeschichte/ QueIIe: https://www.explore-eifel.de/sommerfrische-in-niederscheidweiler/



@ Die Entwicklung zur Eifel Tourismus GmbH __

\\ ‘ A Lust auf Natur
L

In den 70er, 80er Jahren:

Kleinteilige, kommunale Struktur

In den 90er Jahren:

Eifel / Nordrhein-Westfalen

1989 Griindung der Eifel-Touristik NRW e.V. (Bad Miinstereifel)
1996 Griindung der Eifelagentur e.V. (Schleiden)

01.2000 Fusion dieser beiden Organisationen zur Eifel-Touristik Agentur NRW e.V. (mit Sitz in Bad Miinstereifel)
Eifel / Rheinland-Pfalz

1990 Griindung der Vulkaneifel Touristik & Werbung (VTG) GmbH (Daun)

1996 Grindung des Touristik Service Stideifel (Bitburg)

3. Juli 2000 Fusion dieser beiden Organisationen zur Eifel Tourismus (ET) GmbH mit Sitz in Priim
In den 2000er Jahren:

Zusammenarbeit von Eifel-Touristik Agentur NRW und Eifel Tourismus (ET) GmbH

2000 Umfassende Zusammenarbeit in allen Bereichen des Tourismusmarketing

20. Dezember 2002 Beitritt der Eifel-Touristik Agentur NRW e.V. als Gesellschafter in die Eifel Tourismus (ET)
GmbH jetzt mit Sitz in Priim und Bad Miinstereifel



@ Die Entwicklung zur Eifel Tourismus GmbH .
EIFEL EIFEL

Lust auf Natur

= Gemeinde der Eifel




20 Jahre Eifel Tourismus (ET) GmbH .

b~ |\eilensteine -

Lust auf Natur

 Eifel Tourismus (ET) GmbH (3. Juli 2000 und 20. Dezember 2002) in Prim
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20 Jahre Eifel Tourismus (ET) GmbH

E.m Meilensteine

EIFEL

Lust auf Natur

 Eifel Tourismus (ET) GmbH (3. Juli 2000 und 20. Dezember 2002)

* International - EWIV Eifel-Ardennen Marketing (20. Dezember 2002 und 11. November 2003)
* Regionen Aktiv > Regionalmarke Eifel GmbH (2003)
* Masterplan Nationalpark Eifel (1. Januar 2004)

Wir, Leben. Eifel.
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"e) 20 Jahre Eifel Tourismus (ET) GmbH o~
ﬁ: 2004 - ein Name wird zur Marke: Regionalmarke Eifel | e

EIFEL

Lust auf Natur
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20 Jahre Eifel Tourismus (ET) GmbH
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Lust auf Natur

 Eifel Tourismus (ET) GmbH (3. Juli 2000 und 20. Dezember 2002)

* International - EWIV Eifel-Ardennen Marketing (20. Dezember 2002 und 11. November 2003)
* Regionen Aktiv > Regionalmarke Eifel GmbH (2003)

 Masterplan Nationalpark Eifel (1. Januar 2004)

» Zukunftsinitiative Eifel (5. Dezember 2005)

* Deutscher Wandertag

* Eifelsteig

Wir, Leben. Eifel.



—_—
Zukunftsinitiative 7o Eifol
- >

L' 111

(SInitiative




20 Jahre Eifel Tourismus (ET) GmbH
M~ 2006 - Deutscher Wandertag in der Eifel

EIFEL

Urlaub im PRUME

toch Belgischen Naturpark

Wir. Leben. Eifel.



Va 20 Jahre Eifel Tourismus (ET) GmbH
et

eree. 2007 — die Zukunftsinitiative und Eifelkonferenz EIFEL

Lust auf Natur

Zukunftsinitiative 5 _ Eife
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20 Jahre Eifel Tourismus (ET) GmbH

b~ |\eilensteine -

Lust auf Natur

 Eifel Tourismus (ET) GmbH (3. Juli 2000 und 20. Dezember 2002)

* International - EWIV Eifel-Ardennen Marketing (20. Dezember 2002 und 11. November 2003)
* Regionen Aktiv > Regionalmarke Eifel GmbH (2003)

 Masterplan Nationalpark Eifel (1. Januar 2004)

e Zukunftsinitiative Eifel (5. Dezember 2005)
e Deutscher Wandertag

* Eifelsteig
* Entwicklung der Marke EIFEL - von der Idee zur Marke 2012 bis 2016

* Kampagnen unter dem Dach der Marke EIFEL mit den Saulen: Wirtschaftsstandort, Tourismusregion & Qualitdtsanbieter

* Entwicklung der ET GmbH vom: Destinationsmarketing Eifel
Destinationsmanagement Eifel
Lebensraum Organisation Eifel
* Attraktiver Lebensraum fiir Einheimische
* Attraktiver Arbeitsraum fiir Mitarbeitende
* Attraktiver Erlebnisraum fiir Gaste
Wir. Leben. Eifel.






Mehrwert der Marke EIFEL

. UND WIRD AKTIV GELEBT!

|

WIRTSCHAFTSSTANDORT

Exzellente Rahmenbedingungen fir Begehrte Urlaubsregion mit einer Nach klar definierten Kriterien werden
Unternehmen. Sie kénnen lokal intakten Natur. FUr naturliebende Betriebe und Unternehmen
produzieren und global agieren. Wanderer, bewegungshungrige zertifiziert, die kontrollierte Qualitat
Nicht nur Traditionsbetriebe bauen Radfahrer, stille Genieler und neugierige und Regionalitat transparent

auf verlassliche Strukturen. Entdecker ist die Eifel ein optimales Ziel. nachweisen konnen.

Wir. Leben. Eifel.
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